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ShowHeroes maakt Attention Metrics voor Connected TV in

Nederland beschikbaar

Eyetrackingtechnologie moet nieuwe fase in CTV inluiden

Amsterdam, 1 februari 2024 — ShowHeroes maakt vandaag bekend Attention Metrics voor
Connected TV (CTV) mogelijk te maken. Met hun nieuwe vorm voor het meten van aandacht van
CTV, krijgen adverteerders direct toegang tot data zoals kijktijd, betrokkenheid, interactie,
advertentiepositie en meer. Door deze data inzichtelijk te maken, wil de marktleider op het gebied
van digitale videocontent, technologie en advertentieoplossingen nog meer transparantie en

inzichten bieden.

Eyetracking

Voor het meten en inzichtelijk maken van het kijkgedrag van CTV-campagnes is ShowHeroes een
samenwerking met Adelaide aangegaan. In de techniek wordt onder andere gebruikgemaakt van
panelgebaseerde eyetrackingdata. Deze data kunnen vervolgens programmatisch worden gebruikt
om nieuwe campagnes nog beter te targeten op basis van aandacht en de impact van eerdere
campagnes. Verder kunnen adverteerders de attention ratings van CTV-campagnes direct vergelijken

met die van andere advertentieformaten en -kanalen.

Tim Samsom, Country Manager ShowHeroes Group Nederland: “De lancering van onze Attention
Metrics voor Connected TV met Adelaide markeert een cruciale stap voorwaarts in effectieve digitale
reclame. Met het aanbieden van Attention Metrics door ShowHeroes, nu inclusief Connected TV,
beschikken adverteerders over een volledig geintegreerde aanpak om campagnes strategisch te
plannen, activeren en optimaliseren over verschillende apparaten. In combinatie met de creatieve
formats van ShowHeroes, zoals QR-codes en gepersonaliseerd mediabeheer, kunnen merken het
werkelijke rendement op media-investeringen begrijpen en tegelijkertijd unieke inzichten verkrijgen
in de aandacht op het scherm van elk publiek. Wat een mijlpaal is voor ShowHeroes en de toekomst

van CTV-adverteren.”



Een belangrijke, nieuwe stap

Sarah Lewis, Global Director CTV bij ShowHeroes vult aan. “Bij ShowHeroes hebben we de afgelopen
jaren geinnoveerd en nieuwe oplossingen ontwikkeld om CTV-reclame nog verder te brengen. In onze
baanbrekende studie uit 2022 hebben we al aangetoond dat het een van de meest aantrekkelijke
media is die adverteerders tot hun beschikking hebben. Door Attention Metric aan te bieden, zetten

we de volgende grote stap.”

116,5 miljoen huishoudens

Aanleiding voor de productontwikkeling is de enorme toename van het gebruik van CTV, het on
demand bekijken van videocontent via een internetverbinding op een normale tv. Na jarenlang
uitsluitend als ‘trend’ te zijn neergezet, hebben het veranderende (kijk)gedrag en de technologie
ervoor gezorgd dat in de vijf grootste Europese landen 80% van alle huishoudens een tv in huis heeft
waaraan CTV kan worden gekoppeld. Dit komt neer op 116,5 miljoen huishoudens. Van deze groep
CTV-kijkers, vooral een jongere en doorgaans moeilijker te bereiken doelgroep, bekijkt 90% de

advertenties die rondom deze online video’s worden getoond.

ABOUT SHOWHEROES

ShowHeroes is a global leader in digital video, offering content, tech, and sustainable advertising solutions. As a co-publisher to leading
online media outlets, the company upholds editorial excellence across a network of close to 2 bln unique users and almost 80 bIn views per
month (total/ across all channels), promoting quality journalism from the most reliable information and entertainment sources.

With a privacy-first approach, ShowHeroes’ cookieless solutions, such as contextual and semantic targeting technology, paired with
matched video content, drive value and relevance for both users and advertisers.

Founded in 2016 by Ilhan Zengin, Mario Tiedemann, and Dennis Kirschner with headquarters in Berlin, the company launched ShowHeroes
Group in 2020. Composed of its core brand ShowHeroes, production entity ShowHeroes Studios, performance marketing solutions provider
Agon Digital, SaaS video solution Viralize, and The Digital Distillery, a networking event and content platform, the group employs almost 500
people worldwide with operations in 35 strategic hubs throughout Europe, LATAM, the US, and Asia.

According to Deloitte, ShowHeroes Group is one of the 50 fastest-growing technology companies in Germany and was awarded the
“Technology Fast 50” prize in 2021 and 2022. For the Financial Times’ “FT 1000” 2023, which ranks Europe’s fastest-growing companies,
ShowHeroes Group is in the top 60 companies overall, second in Germany for growth, and third in the advertising and marketing sector.
More information on showheroes-group.com

ABOUT ADELAIDE

Adelaide is the leader in attention-based media quality measurement. Our mission is to bring increased transparency and fairness to
advertising by supplying the market with a precise, omnichannel media quality metric connected to business outcomes. Adweek has called
Adelaide’s AU “the attention economy’s most widely recognized metric.” Proven to predict full-funnel outcomes more accurately than any
existing metric, AU helps the world’s largest brands make smarter investment decisions, activate attention data programmatically, and drive
better performance. Adelaide is named after the global epicenter of evidence-based marketing in southern Australia and is headquartered
in New York City. For more information, visit adelaidemetrics.com.
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